IN=E=

FACULTE DE DROIT

ECOMOMIE & GESTION

>» MASTER MARKETING, VENTE

OBJECTIFS DE LA FORMATION

Cette formation vise a former des étudiants
capables de mettre leurs compétences au
service d'entreprises soucieuses de concilier
les objectifs de qualité, de conception de
produits et services et les objectifs du
marketing. Les futurs dipléomes peuvent
participer activement a l'evelution du
produit et des solutions innovantes dons tout
type de structure, c'est pourquol les cours
fondamentaux en marketing sont complétés
par des cours liés @ la conception, a lo gestion
des produits, au management de margue,
@ la stratégie dinnovation, 4 la diffusion
des innovations... lls acguigrent le sens de la
négociation, du travail en équipe, du respect
des délais et des contraintes diverses, A
I'ecoute du marché et source de propositions,
ils peuvent prendre en charge les projets de
développement et définir les conditions de
mise en ceuvre. lls peuvent accompagner
l'entreprise daons sa transformation digitale
pour étre acteur de linnovation. lIs utilisent
le daoto marketing grace oux logiciels de
traitement des donnees et aux outils digitaux
pour mieux comprendre les clients. La
maitrise de 'onglaols professionnel est facllitée
par la préparation et le passage du TOEIC en
2 année afin que les entreprises puissent
recruter des collaborataurs aptes d travailler
en anglais.
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MARKETING DU PRODUIT
ET DES SOLUTIONS
INNOVANTES (MPSI)

ORIGINALITE

L'originalité du Master MPSI est lintégration de
solutions innovantes grace au partenariat aves Ne-
koé, 1* pale francais d'excellence en matiére dinno-
vations par les services. Nekoé apporte son réseou
dentreprises et d'organisctions portenaires a lo
formation.

Le Master MPS] est le seul en France a conjuguer la
dimension dinnovotion par les services @ la dimen-
sion produit pour permettre nen seulement oux
diplémeés de participer @ lo définition de lo stroté-
gie en termes de produits, de positionnement et
d'effres commerciales. mals aussi de s'intégrer dans
un processus dinnovation par les services.
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APPRENTISSAGE CONTACTS

Faculte mie et de {
IAE - Ecole Universitaire de Management
Blois

sur deux années, l2 master est en opprenlissans avec pour
mission dassister un chel de produit, de realiser des etudas
rarketing, de définir Foffre produits et services, de développer
la cammunication on-line_ Cet apprantissoge ast l'oocasion pour
I&tudiant de préparer concrétemeant son entrae sur k& marchs
de lempkol

% 0238417028
COMPETENCES ACQUISES o

1 Alissue de la formation, le diplémé sera copable de : REMNSEIGMNEMENTS APPRENTISSAGE :
» Participer & lo définition de la stratégie en termes de produits R. D238 40 47 46
de pasiticnnement et d'offres commercioles

Aszsurer e développement o'un produll ou d'une ligrne de produit
Piloter de A 4 £ daes projets ou sein d'une direction commerciake
et rmarketing

Contrdler lo totolite des phoses du projet, de lNétude des besoins RESPONSABLEDUMASTERMIET M2
4 lamise en ploce opsratiohnelie i
Sintégrer dons un processus dinnovotion peor-lgs services. * Genevieve PAVIOT
avoiuer les kevers de linnovation i | ki

Maitriser les logidels comme 5SS Statistics, PS5 Mogelar, les
outils de mesure et danclyse du trafic web (ex : Google Analytcs)
» Diognostiquer lefficacité dun point de vento
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» Rk ies ehudes de marche
s+ Litilizer ces technigues de creativite

‘-5(-‘”:—.‘! un site e-~commerce.
Maltnser kes technigues de merketing specifiques aux produits
al sarvices

-

Connaitre les outils dandlyse de la marque s Industrie non alimentaire (HENKEL, HITACH|,
Moitrizer kes technigues de morketing en ligre (réakser une LEXMARK, DIOR. CACHAREL. BRANDT,
campagne publicitaire web, demailing, suivre o rentabiité des LEGRAND, ROSSIGNOL CITROEN, HONDA, HILTL
campagres web:_) KONGSEILDE SANDVIK, BOSTIK PIER AUGER

» Sexprimer en angios (passoge da TOEK). ISOFRAMNCE.)

* Banque, assurance (HSBC AGER, CREDIT
AGRICOLE BRED, SOCIETE GENERALE LA
POSTE, BNP-PARIBAS. MNH, THELEM, MMA_)

» Communicotion (EXTERION MEDIA, HAVAS

. Brinci 1 - ) WORLDWIDE, LAGARDERE PUBLICITE, ME,

fDcRIX metiers exerces par iE-E dl.pl!:l‘l‘l:Eidu Master MPSI ; PER WORLDWIDE.)

B MIENG sl g » Télécommunications (SFR. ORANGE, BOUYGUES
e crkatineg .;.-‘r-.:lh.rﬁ'- TELECOM. )

i by l'\ ':\I e s » Commerce (VENTE-PRIVEE COM, MONORRIX
el i ALUCHAN, ELIANCE NOZ YENTE-UNIOUE COM
eling Marege: RPICKMECAR, ACCOR HOTELS. )

b e R i ette gyt proadly’ » Autres (PENTALOG, OXYNED, EASYFLYER,
Les metiers o'ar WyEe e morche (ke o II_IK:,J:: hr::—_rr:-‘: 1";_.1: EN‘-.P1E IJA:{‘Th:AiQF_ ) .
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Plus dinformations sur la formation et les conditions d'admission
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